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BEZPLATNY PORADNIK - BRAND BOOK

Czas stworzyc z Al wizualny
system marki, ktory oddaje
jej styl, ton i 0SohowoScC.

Bezptatny prompt do ChatGPT, ktdry tworzy spdjny system

wizualny Twojej marki: palete kolorow, typografie, styl

grafik, ton komunikacji oraz zasady uzywania identyfikacji.

CO ZNAJDZIESZ W SRODKU
01 02 03

Gotowy prompt na kompletny Instrukcja krok po kroku — jak Pola do uzupetnienia — opisujesz
Brand KIT — kolory, fonty, styl wklei¢ prompt do ChatGPT ze marke, reszte projektuje Al.
grafik, ton i zasady. zdjeciami inspiracji.

PRZYKtADOWE BRAND BOOKI Z TEGO PROMPTU
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KROK 1 - ZANIM WKLEISZ PROMPT

przygotuj zdjgcia inspiracjl

Otwdrz nowq rozmowe w ChatGPT i wklej prompt z kolejnych stron razem z 3-4 zdjeciami
inspiracji — Twoimi najlepszymi projektami lub materiatami z innych zréodet. Nastepnie

wtqcz tryb ,,Stwérz obraz”, zeby ChatGPT zaprojektowat Twdj Brand KIT.

chatgpt.com

Jestem gotowy do dziatania.

v |
+ |Zapy‘taj o cokolwiek Sredni v @ 0

0 Dodaj zdjecia i pliki

"3 Stwérz obraz Wizualizuj, co chcesz

@ Wyszukiwanie w sieci Wyszukuj wiadomosci i informacje w czasie rzeczywistym
o Glebokie badanie Uzyskaj szczegotowy raport

OpenAl Platform Create an OpenAl API key after connecting Platform.

Whpisz, aby wyszuka¢ wtyczki, pliki i umiejetnosci

Wskazdwka: zdjecia nie muszg pochodzi¢ z Twojej branzy. Wazniejsze, zeby tqczyt

je wspolny nastroj, kolorystyka lub styl kompozycji, niz to, co doktadnie

przedstawiajq.
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prompt: BRAND KIT Twojej marki

Skopiuj catq tres¢ promptu (strony 3-5) i wklej do ChatGPT. Uzupetnij tylko wyrdznione

fragmentuy.

Chce stworzyc¢ kompletny BRAND KIT dla mojej marki na podstawie przestanych zdjec inspiracji oraz krotkiego
opisu dziatalnosci.
Przeanalizuj zatqczone zdjecia jako inspiracje:

- kolorystycznaq,

- estetyczng,

- wizualng,

- typograficzng,

- kompozycyjng,

- nastrojowaq.

Nie kopiuj ich 1:1. Potraktuj je jako kierunek wizualny i na tej podstawie zaprojektuj spdjny, oryginalny brand kit
dla mojej marki.

Informacje o marce:

Nazwa marki: [wpisz nazwe marki]

Czym zajmuje sie marka: [kréotko opisz, np. projektowanie wnetrz, konsultacje Al, marka osobista, sklep online,

studio beauty, edukacja, ustugi premium itd.]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcéw, np. kobiety 30+, wtascicielki firm, marketerki, mamuy, klient premium, mate

biznesy itd.]
Charakter marki: [np. elegancka, ekspercka, kobieca, spokojna, nowoczesna, minimalistyczna, luksusowa,

kreatywna, ciepta, odwazna]
Efekt, jaki marka ma wywotywac u odbiorcy: [np. zaufanie, poczucie premium, spokdj, inspiracje, profesjonalizm,

bliskos¢, energie]
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prompt: BRAND KIT Twojej marki

Stworz BRAND KIT w stylu podobnym do profesjonalnych moodboardéw i brand boarddéw. Uwzglednij:

1. Gtdwnq koncepcje wizualng marki
- opisz 0gdlny kierunek estetyczny,
- klimat marki,
- skojarzenia wizualne,
- emocje, ktére ma wywotywac identyfikacja.

2. Palete kolorow
Zaproponuj 5-7 koloréow:
- kolor gtéwnuy,
- kolor wspierajqcy,
- kolor akcentowy,
- kolor tta,
- kolor tekstu,
- ewentualnie kolor premium / detaliczny.

Dla kazdego koloru podaj:
- NOZWE opisowq,
- kod HEX,
- role koloru w identyfikacji,
- kiedy i gdzie go uzywac.

3. Typografie
Zaproponuj 2-3 typy fontéw:
- font nagtéwkowy,
- font tekstowy,
- font akcentowy / dekoracyjnu.

Dla kazdego opisz:
- charakter,
- zastosowanie,
- przyktadowe style fontow, ktérych warto szukad,
- alternatywy dostepne np. w Canva / Google Fonts.
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prompt: BRAND KIT Twojej marki

4. lkony i elementy graficzne
Zaproponuj styl ikon:
- cienka linia / filled / minimalistyczne / recznie
rysowane / geometryczne,
- grubos¢ linii,
- zaokrgglenia,
- przyktadowe symbole pasujgce do marki.
Dodaj tez propozycje:
- patternow,
- ramek,
- linii,
- ozdobnikow,
5. Styl zdjed i grafik
Opisz zasady doboru zdjec:
- $wiatto,
- kolory,
- kadry,
- tto,
- emocje,
Dodaj przyktady typdw zdjec, ktére marka powinna
wykorzystywac w social mediach, na stronie i w

materiatach sprzedazowych.

wWazne:
- Nie tworz ogolnikow.
- Podejmuj konkretne decyzje projektowe.
- Uzasadnij wyboru.

6. Ton komunikacji marki
Opisz:
- jak marka mowi,
- jakich stéw uzywa,
- jakich stéw unika,
- czy ton ma byc¢ bardziej ekspercki, ciepty,
luksusowy, bezposredni, minimalistyczny,

edukacyjny itd.

7. Zasady vzywania identyfikacji
Stworz proste reguty:
- jak tgczyc¢ kolory,
- jak uzywac fontow,
- jak komponowa¢ grafiki,
- jak zachowac spdjnosc na Instagramie, stronie,

ofertach i prezentacjach,
- Czego nie robic.

- Zwrd¢ uwage, czy inspiracje sq spojne, czy majq elementy, ktére mogq sie ze sobq gryz¢.
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SZKOLENIE - CLAUDE DESIGN

TWOJ NASTEPNY KROK

Zaprojektuj z Rl marke, ktora robi wrazenie.

Szkolenie Claude Design. Twoj Design System raz na zawsze — bez agencji i bez Canvy.

Uczysz Claude swojej marki, a kazda grafika, prezentacja i strona wychodzi spdjna z

Twoim brandingiem.

. Zbudujesz wiasny Design System — kolory, fonty i szablony zapisane raz na zawsze.
. Tworzysz grafiki, prezentacje i strony w stylu marki — w minuty, nie w dni.

. Szkolenie z mozliwoscig dofinansowania nawet do 95% ze srodkow BUR.

LINK DO ZAPISOW
anetapowazka.pl/szkolenieclaudedesignonline

Sprawdz, czy mozesz skorzystad z dofinansowania _, E ﬁ:.'- E
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